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Artykut Sponsorowany

Artykut sponsorowany to materiat
przygotowany przez Klienta, ktdry po © oy
moderacji / akceptacji redakcji Analizy.pl
jest opublikowany w serwisie na prawach
artykutu (przy zachowaniu odpowiedniego
oznaczenia). Artykut moze zawierac jeden
link sponsorowany.

W ofercie jest dostepny réwniez wariant
artykl/ﬂru napisany na zlecenie Klienta, przez - -
zespot Analizy.pl. o T sponsorowany

Publikacja artykutu sponsorowanego jest
bezterminowa, jednakze w trakcie
pierwszych 7 promocyjnych dni emisji
artykut jest promowany na stronie gtéwnej
w komponencie ,Najnowsze” oraz jako 4
pozycja w panelu wiadomosci.

Artykut sponsorowany pojawi sie na stronie
w dniu emisji do godziny 10.

panel wiadomosci

sidebar

Artykut sponsorowany (Klienta):

* Tekst reklamowy z grafika (do 6.000 znakdw ze spacjami + 1 zdjecie) przygotowany przez
Klienta i zatwierdzony przez zespét Analizy.pl;

* Publikacja bezterminowa, promocja na stronie gtéwnej serwisu przez 1tydzien w komponencie
»Najnowsze” oraz na 4 pozycji w panelu wiadomosci.

Artykut sponsorowany (redakcyjny):

* Tekst reklamowy z grafika (do 6.000 znakdw ze spacjami + 1 zdjecie) przygotowany przez
zespot Analizy.pl, zgodnie z wytycznymi Klienta;

* Publikacja bezterminowa, promocja na stronie gtéwnej serwisu przez 1tydzien w komponencie
»Najnowsze” oraz na 4 pozycji w panelu wiadomosci.
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Wywiad wideo sponsorowany

Lokalizacja Publikacja

Wywiad sponsorowany

to materiat wideo
przygotowany przez zespot
Analizy.pl zgodnie

z ustaleniami z Klientem.
Celem wywiadu jest
merytoryczna rozmowa na

wspolnie uzgodniony temat,

przeprowadzona przez
redaktora ekonomicznego
Roberta Stanilewicza.

Aby zapewnic neutralny
charakter wywiadu w
rozmowie unikamy
bezposredniej promocji

¢

Standardowa oferta

obejmuje realizacje nagrania

stacjonarnie na terenie

Warszawy lub w formie

zdalnej:

» stacjonarnie —
spotykamy sie z Klientem
w ustalonym miejscu na
nagranie bezposrednie z
redaktorem Robertem
Stanilewiczem,

* zdalnie — wywiad
odbywa sie w formule
wideokonferencji.

Publikacja wywiadu
sponsorowanego na
Analizy.pl jest
bezterminowa, jednakze
w trakcie pierwszych

7 promocyjnych dni emisji
wywiad jest promowany
na stronie gtéwnej

w komponencie
wiadomosci na 4, badz 5
pozZycji.

Istnieje rowniez mozliwosc
promocji wywiadu
sponsorowanego za

produktow. Wszelkie wykraczajgce poza dodatkowa optata w sekcji
oferte koszty, np. zwigzane ~Polecamy”.
z dojazdem do Klienta
poNnosi zamawiajacy.
Najwazniejsze:

* Wywiad w formie wideo przeprowadzony przez redaktoréw Analizy.pl na ustalony z Klientem

temat (unikamy bezposredniej promocji produktow);

* Publikacja bezterminowa, promocja na stronie gtéwnej serwisu przez 1 tydzien na 4,

badz 5 pozycji w panelu wiadomosci;

* Promocja filmu na profilach Analizy.pl w social mediach (opcja dodatkowa).
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Wystapienia w Analizy Live

Wystapienia w Analizy Live to Swieza dawka wiedzy i aktualnych informacji o rynku w Polsce, jak i na
swiecie. Nasz kanat YouTube osiggnat dotychczas ponad 10,2 tys. subskrybentow i stale sie rozwija.
Rozmowy na zywo przygotowywane sg przez redaktora ekonomicznego Roberta Stanilewicza oraz
eksperta ekonomicznego Rafata Bogustawskiego, ktdrzy maja ponad 20-letnie doswiadczenie na rynku
kapitatowym. Kazde wystapienie dostepne jest na stronie analizy.pl, Facebooku oraz kanale YouTube,
a po nagraniu kazda rozmowa zamieszczana jest rowniez jako podcast na Spotify i Apple Podcasts.

Analizy Live Analizy Live

W ramach ustugi przedstawiciel Klienta W ramach ustugi zostaje uruchomiona

ma mozliwosc wystgpic goscinie w porannym specjalna popotudniowa emisja w terminie
nagraniu i w ciaggu 10-15 minut porozmawiac wspdlnie ustalonym z Klientem. Rozmowa trwa
z Robertem Stanilewiczem na wczesniej od 30-45 minut i nie zawiera bezposrednich
uzgodniony temat. promocji produktow, jak i rekomendacji.

Aby zapewnic neutralny charakter wywiadu
w rozmowie unikamy bezposredniej promogcji
produktow.

Zapowiedz popotudniowego programu

zostaje opublikowana 2 dni przed planowana
data emisji na Facebooku i stronie analizy.pl,
zas po nagraniu jest promowana przez jeden

Zapowiedz programu zostaje opublikowana dzieri na stronie gtéwnej analizy.pl.

w godzinach porannych w dniu wystapienia
na Facebooku oraz stronie analizy.pl.
Nastepnie nagranie jest dostepne na stronie
gtéwnej serwisu do czasu pojawienia sie
zapowiedzi kolejnego programu nazywo.

Analizy Online do zapowiedzi wystapienia
tworza specjalng grafike ze zdjeciem
prowadzacego oraz reprezentanta Klienta.

Najwazniejsze: Najwazniejsze:

* 10-15 minutowa rozmowa na zywo ¢ 30-45 minutowa rozmowa na zywo

*  Wystgpienie podczas porannego * Wystgpienie odbywa sie podczas

programu Analizy Live
* Zapowiedz porannego programu
w dniu wystagpienia

* Bezterminowa publikacja nagrania
na YouTube oraz w formie podcastu
na Spotify i Apple Podcasts

specjalnej, popotudniowej emisji
Zapowiedz wystagpienia pojawia
sie 2 dni przed, a nagranie jest
promowane przez jeden dzien
na stronie gtéwnej analizy.pl

Bezterminowa publikacja nagrania
na YouTube oraz w formie podcastu
na Spotify i Apple Podcasts

Grafika promujgca wystgpienie
z wizerunkami wystepujacych



Temat Tygodnia
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Temat Tygodnia to seria 4 wyrdznionych
artykutéw, ktére otrzymujac specjalng szate
graficzng, wzajemnie sie podpowiadaja,

a w okresie promocji pojawiaja sie na stronie
gtdwnej oraz w dziennym newsletterze, jako ich
pierwszy i najbardziej wyeksponowany element.
Informacja o Temacie Tygodnia zostaje réwniez
wypromowana w menu serwisu w sekcji Rynek

i Analizy.

W ramach Tematu Tygodnia publikowane

sq tresci przygotowywane przez zespdt Analizy.pl
we wspodtpracy i w porozumieniu z Klientem.
WSsréd nich dodatkowo moze znalez¢ sie
klasyczny artykut sponsorowany przygotowany
przez Klienta.

Artykuty w ramach Tematu Tygodnia zawieraja
logotyp Klienta, ktéry moze dodatkowo
przekierowywac uzytkownika na wskazang przez
niego strone internetowa. Kolorystyka szaty
graficznej Tematu Tygodnia moze byc¢ dowolna —
dostosowana do brandingu Klienta.

Promocja Tematu Tygodnia w serwisie

i newsletterze trwa 7 dni. Na ekranach innych
niz strona gtdwna, Temat Tygodnia promowany
jest za pomoca specjalnej natywnej belki
informacyjnej z nazwa Klienta wyswietlanej nad
menu serwisu.

Najwazniejsze:

3 artykuty przygotowane przez zespét
Analizy.pl, tematyka ustalona
z Klientem;

1 artykut sponsorowany Klienta;

Dedykowany microsite TT,
zawierajacy wszystkie publikowane
artykuty, w kolorystyce i z logo
Klienta;

Dedykowana sekcja TT w najbardziej
wyeksponowanym miejscu na stronie
gtéwnej serwisu, w kolorystyce

i z logo Klienta;

Natywna belka reklamowa TT
z nazwa Klienta umieszczona
na wiekszosci stron serwisu;

Publikacja artykutéw TT wraz z logo
Klienta w dziennym newsletterze
Analizy.pl.
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Liga ekspertow

Liga ekspertow to wyjatkowa forma promocji skierowana do firm oraz indywidualnych ekspertéw rynku
kapitatowego z udokumentowanym doswiadczeniem. Jest to projekt edukacyjny, w ramach ktorego
pojedyncze osoby lub cate zespoty moga propagowac inwestowanie w fundusze za posrednictwem
prowadzonych przez siebie portfeli oraz dzieli¢ sie ze spotecznoscia uzytkownikow swojg ocena rynku
i biezacej koniunktury w postaci komentarzy do wynikdw i sytuacji rynkowej.

Branding portfeli w Lidze ekspertow
obejmuje nie tylko logotypy firmowe,

ale rowniez zdjecia ekspertow oraz
szczegotowe informacje na temat ich
samych oraz instytucji, ktore reprezentuja.

@anahzy o wiowmes vt Waswe  Q B o

Najlepsze portfele w Lidze ekspertow —_—
eksponowane sa m.in. ha stronie gtéwnej =LA
serwisu. W kazdy poniedziatek pojawiaja
sie rowniez w tygodniowym newsletterze.

1720%

Najwazniejsze:

A
e Uczestnictwo Klienta w cyklu ‘Q
edukacyjnym Liga Ekspertéw (Y me ., M
(zasady uczestnictwa sa zawarte 2
w odrebnym regulaminie); £

=

* Promocja logotypu firmy, opis
firmy i/lub jej przedstawiciela

Jacek Babiriski

w sekcji serwisu LE na Analizy.pl;

e Publikacja artykutéw na stronie

gtéwnej serwisu zawierajacych
informacje o portfelach
uczestnikow;

* Publikacja na stronie gtéwnej
listy TOP3 (3 najlepsze portfele
za 12M) oraz w tygodniowym
newsletterze TOP1 (najlepszy
portfel za 1M).



Blog ekspercki
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Blogi eksperckie to wyjatkowa forma promocji
dla Klientéw publikujacych regularnie
komentarze i analizy rynkowe.

W jej ramach Klient otrzymuje indywidualne
miejsce w serwisie Analizy.pl, w ktérym moze
publikowac wtasne tresci. Blogosfera Analizy.pl
to przestrzen wymiany informacji i opinii

na temat rynku kapitatowego.

Nad jej jakosciag czuwa zespdt redakeyjny
serwisu, ktéry kazdorazowo autoryzuje tresci
pojawiajace sie na blogach.

Analizy.pl oferuja 2 typy blogéw: indywidualne
oraz zespotowe — firmowe.

W obu przypadkach blogi zawierajg szereg
informacji na temat organizacji, z ktéra

sg zwigzane, w tym logotyp firmy, jej opis oraz
unikatowa tapete w tle. Na kazdym blogu jego
autor moze takze budowac liste polecanych
przez siebie funduszy, a jego wpisy beda

CO hajmniej raz w miesigcu promowane na
stronie gtéwnej serwisu. Informacja o blogu
znajduje sie w menu serwisu w czesci

Rynek i Analizy.

Najwazniejsze:

Udostepnienie przestrzeni reklamowej
(ptatny kontent) dla Klientéw
publikujgcych regularnie artykuty
zgodne z tematyka serwisu Analizy.pl;

Branding Klienta w postaci logotypu
oraz opisu firmy/ blogera oraz
wyszczegddlnienie informac;ji o blogu
W menu serwisu;

Publikacja wybranych artykutéw na
stronie gtéwnej serwisu (czestotliwosc:
1 artykut przez 3 dni raz na 2 tygodnie);

Mozliwos¢ utworzenia listy polecanych
przez blogera funduszy.
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|nfografika

INFOGRAPHIC

()

Infografika sponsorowana to wyjgtkowa forma promowania
tresci w atrakcyjny dla uzytkownika sposdb.

Ma za zadanie przekazac najwazniejsze fakty i zaleznosci
pomiedzy zjawiskami poprzez atrakcyjng forme graficzna
i krotkie, wartosciowe hasta.

Tematyke infografiki wybiera Klient,

a zespot Analiz.pl przygotowuje zarowno tresc, jak
i projekt graficzny. Kolorystyka oraz czcionka jest
dostosowywana do brandingu Klienta.

I_Logo Klienta J

Przez pierwsze 7 dni promocji infografika jest
wyeksponowana na stronie gtéwnej serwisu,
jako jedna z 7 najwazniejszych wiadomosci.
Jest tez opublikowana w newsletterze

Najwazniejsze:

Standardowo infografika zawiera logo Klienta oraz
Analizy.pl i jest publikowana bezterminowo na
serwisie Analizy.pl w sekcji Wiem Wiecej.

Klient otrzymuje réwniez prawo
do postugiwania sie infografika
do witasnych celdw.

* Przygotowanie tresci oraz projektu graficznego infografiki o tematyce finansowej (temat jest

uzgodniony z Klientem);

* Infografika zawiera logo Klienta (jako sponsora) i Analizy.pl (kolorystyka, czcionki moga by¢

zdefiniowane przez Klienta);

e Bezterminowa publikacja w sekcji Wiem wiecej;

*  Promocja przez 1tydzien na wybranych stronach w sekcji Polecamy, na stronie giéwnej
w panelu wiadomosci oraz na profilach Analizy.pl w social mediach;

* Prawo do postugiwania sie infografikg do wtasnych celéw.
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_Funduszpodlupg

Fundusz pod lupg to forma promocji wybranego funduszu, w trakcie ktdrej otrzymuje on wyjgtkowa
oprawe w postaci dodatkowej strony (microsite), zawierajacej unikatowe tresci, w tym dodatkowe
statystyki, opisy, biografie, komentarze czy materiaty wideo. A wszystko to w atrakcyjnej,
przyciggajacej uwage, responsywnej formie.

Najwazniejsze:

» Strona FpL zawiera logo Klienta; Klient ma do wyboru jeden z 3 wariantéw kolorystycznych
strony oraz kilkanascie modutow tresci;

o> Publikacja strony FpL jest bezterminowa. S - R

* Intensywna promocja w serwisie Analizy.pl trwa 1 tydzien — w tym czasie w sekcjach: strona
gtéwna, wiadomosci, fundusze inwestycyjne oraz dodatkowych podstronach serwisu pojawia
sie natywna belka reklamowa z nazwa funduszu i przekierowaniem na microsite FpL.

funduszu (kazdy typ jednostki) wyswietla sig natywny guzik PREZENTACJA, ktory
przekierowuje na microsite FpL.

9 analizy”

Fundusz pod lupa

‘Warto wiedzie¢

Najwaznlejsze statystyki

et e L LU \ 7\_‘
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Promocja funduszu w katalogu

Bardzo waznym elementem serwisu Analizy.pl sg katalogi funduszy: FIO, FIZ, FZG, UFK,
PPK i OFE. Zapewniajg one inwestorom dostep do informacji na temat tysiecy produktow.
W tak czesto odwiedzanym miejscu warto sie wyrdznic i zapewnic sobie dobrg widocznos¢.

Rozwigzaniem jest mechanizm promocji Promocja funduszu moze trwac 7 lub 14 dni
funduszu, w ramach ktérego wybrana jednostka kalendarzowych. Jednoczesnie mozliwe jest
funduszu otrzymuje wyrdznienie w postaci promowanie maksymalnie 2 funduszy /
niebieskiej szaty kolorystycznej i wyswietla sie jednostek funduszy. Za dodatkowa optata
nad listg katalogowa, bez wzgledu na to w jaki Klient moze zapewnic¢ sobie promocje na
sposdb zostata ona przez uzytkownika zasadach wytacznosci.

wyfiltrowana czy posortowana.

Najwazniejsze:

* Wyrdzniona kolorem celka z notowaniami i wynikami promowanego funduszu na katalogu
funduszy;

* Promocyjna celka jest zawsze na 1 miejscu listy, niezaleznie od wynikéw wyszukiwania
i sortowania uzytkownikow;

» Jednoczesnie mozna promowac tylko 2 fundusze (wytgcznosé 150% ceny podstawowej).
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Branding profilu funduszu

W nagtéwkach profili funduszy oraz produktach
inwestycyjnych, a takze na profilach lokat
bankowych i kont oszczednosciowych,
znajduja sie logotypy ich firm macierzystych.
Logotypy te sa ,nieklikalne”, bowiem petnia
wytacznie role brandingowa. Ich role mozna
rozszerzyc, wtaczajgc w catym serwisie zestaw
regut ,klikalnosci”. Wowczas logotyp danej
firmy bedzie umozliwiat uzytkownikom serwisu qu—
Analizy.pl proste przejscie na jej witryne
internetowa.

Q andiy
Linkowanie z poziomu logotypu firmy ma =

charakter globalny, zatem jego uruchomienie

go
daje natychmiastowy skutek na wszystkich

Lwestycyine

sunduszu b
profilach funduszy i produktach powigzanych ' F;[::H'c;l“
z dana firma. Promocja tego typu ma charakter
czasowy i rozliczana jest w cyklach 1) Fundus? Pﬂ\“da:??,...._ -
miesiecznych, co pozwala na swobodne ekl -

sterowanie czasem jej trwania. Cena jest
uzalezniona od liczby promowanych funduszy.

Najwazniejsze:

Link bezposredni do witryny Klienta
z poziomu logotypu umieszczonego
na profilu funduszu i produktu.
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Reklama w sekgji ,,Polecamy”

Sekcja ,Polecamy” to unikatowy sposdb promocji artykutu, infografiki lub reklamy Klienta

w dolnej lub bocznej belce reklamowej, umieszczonej na wiekszosci stron serwisu.
Unikatowosc polega na tym, ze ten format reklamowy wyswietli sie kazdemu uzytkownikowi
serwisu, z uwagi na jego natywny charakter — odporny na dziatanie wszelkich systemoéw
typu AdBlock.

Reklama w sekcji Polecamy moze byc taczona z promocja artykutu, wywiadu wideo sponsorowanego,
ratingu, infografiki lub by¢ niezalezna grafika reklamowa dostarczona przez Klienta. W przypadku
dostarczania wtasnych materiatéow przez Klienta nalezy przygotowac je w formacie 277x330 px,

w jednym z 3 dostepnych formatéw plikéw: jpg, gif i html.

Publikacja reklamy w sekcji ,Polecamy” trwa 7 dni kalendarzowych.

Najwazniejsze:

*  Wyrdzniona kolorem celka
z notowaniami i wynikami
promowanego funduszu na
katalogu funduszy;

* Promocyjna celka jest zawsze
na 1 miejscu listy niezaleznie
od wynikow wyszukiwania
i sortowania uzytkownikow;

* Jednoczesnie mozna
promowac tylko 2 fundusze
(wytacznosé 150% ceny
podstawowej).
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Sponsoring lekeji edukacyjnych

Sekcja ,Wiem Wiecej” serwisu Analizy.pl to miejsce, w ktérym znajduja sie materiaty edukacyjne
na tematy zwigzane z oszczedzaniem, inwestowaniem, czy tez finansami osobistymi.

Klienci zainteresowani budowaniem wizerunku niego strone internetowa. W kazdej z lekcji
swojej firmy w obszarze edukacji finansowej moze sie znalez¢ 1 link sponsorowany.
moga sponsorowac cykl 5 lub 10 lekcji na

- Sponsorowane lekcje sg promowane w sekcji
wybrany temat, ustalony wspodlnie z zespotem P 1€ 39 P J

Polecamy na wybranych stronach serwisu

Analizy.pl. Analizy.pl przez caty czas trwania wspotpracy.
W ramach lekcji Wiem Wiecej publikowane sa Umowa jest zawierana na okres co najmniej
tresci przygotowywane przez zespoét Analizy.pl 1 roku. Przygotowane lekcje pozostaja

we wspodtpracy i w porozumieniu z Klientem. W serwisie bezterminowo.

Lekcje zawieraja logotyp Klienta, ktéry moze
dodatkowo przekierowywac na wskazang przez

fa ryzyka, zespot
poszezegélne papiery i ekspozycja na trudno dostepne aktywa - to
1 l § iego inwest ia w obligacje il

Najwazniejsze:

* Przygotowanie przez zespét Analizy.pl cyklu 5 lub 10 artykutéw - lekcji
na wybrany temat, ustalony wspdlnie z Klientem;

* Mozliwos¢ umieszczenia w ramach kazdej lekcji linku sponsorowanego;
* Branding artykutéw, z linkiem przekierowujgcym na witryne Klienta;
* Reklama cyklu na wybranych stronach serwisu w sekcji Polecamy;

* Promocja na profilu Analizy.pl na Facebooku.
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Kontakt

Dziat Relacji Biznesowych
biznes@analizy.pl
tel. 22 43182 96

© 2nolizy

Analizy Online sa liderem w dostarczaniu wysokiej jakosci unikatowych ustug analitycznych dla instytucji
rynku kapitatowego. Posiadajg najwieksza na polskim rynku baze danych i informacji dotyczacych funduszy
inwestycyjnych, emerytalnych i ubezpieczeniowych. Firma zatrudnia specjalistéw, ktérzy posiadajg niezbedne

kwalifikacje potwierdzone branzowymi licencjami jak réwniez wieloletnie doswiadczenie w obszarze analizy
funduszy inwestycyjnych.
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Analizy Online S.A. reklama(@analizy.pl
ul. Skierniewicka 10A tel. (22) 4318296
01-230 Warszawa https://www.analizy.pl/wspolpraca-reklamowa
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